Pytania od Agencji

1. Jaki jest przewidziany budzet?

do 100 tys. zt netto

2. Czy termin ztozenia oferty jest przekraczalny?

Nie

3. Do ilu agencji zostato wystane zapytanie ofertowe?

Do 9.

4. Do kogo nalezy wydruk ulotek?

ZTM

5. Czy ZTM ufunduje nagrody w akcji w postaci biletéw okresowych?

Na obecng chwile ZTM nie przewiduje takiej mozliwosci.

6. Czy mozemy bra¢ pod uwage lokalizacje typu Stary Rynek? Nie ma tam
zadnych srodkow transportu ani miejsc przesiadkowych, ale za to jest to
miejsce skupiajgce bardzo duzg ilos¢ pieszych.

Lokalizacje wspomniane w zapytaniu ofertowym to tylko propozycje,
agencje moga proponowacd inne miejsca na zorganizowanie eventow.

7. Czy w ramach zadania, agencja tworzy koncepcje kreatywng do ETZT
2017 tzn. przygotowuje nazwe, logotyp oraz key visual?

W ramach zadania agencja korzysta z key visual kampanii ,przesiadz sie”,
ZTM nie przewiduje przygotowywania nowej koncepcji graficznej.



8. W jakim zakresie koncepcja graficzna ma nawigzywaé do kampanii
»przesigdz sie”?

Grafika ma by¢ spdéjna z linig graficzng kampanii ,,przesigdz sie”, zakres
pozostawiamy po stronie Agencji.

9. Czy przekazecie Panstwo plik otwarty z ulotka "Przesigdz sie" oraz
pozostate elementy zawierajgcych sie w linii graficznej kampanii
"Przesigdz sie"?

Na tym etapie postepowania linia graficzna kampanii ,,Przesigdz sie”
zostanie Panstwu przekazana w pliku o formacie pdf.

10.Czy w odpowiedzi na zapytanie ofertowe agencja moze przedstawi¢ kilka
wariantéw koncepcji?

Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte na wykonanie zamowienia,
oferta powinna zawierac wszystkie zaproponowane pomysty.



